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Leur nom est une marque

E
ponyme ? “Qui donne son nom à”, “qui doit son
nom à”, selon la définition du Robert. Decaux,
Michelin, Ricard, Bic, Havas, etc. entrent ainsi dans
la catégorie des entreprises et marques éponymes.

“Les éponymes assument une relation originale entre
famille, entreprise et marché. Cela leur vaut le légitime statut
d’hommes-marques, qui rappelle à la fois une destinée fami-
liale, l’identité d’une entreprise, la désignation d’un ou plu-

sieurs produits”, explique Bernard Logié,
co-fondateur et président de l’asso -

ciation  Eponymes et co-auteur, avec
sa fille, du livre Leur nom est une

marque *. L’origine des marques
éponymes remonte à la deuxième

révolution industrielle quand
les dirigeants avaient pour

obligation de répondre à la
loi sur les noms : donner son

nom à son entreprise était
une garantie en cas de

faillite. La législation s’est
assouplie en 1867 pour
accorder une totale

liberté de la S.A. en 1964.
Au jourd’hui, le choix de donner son

nom à son entreprise le dispute à la création
ex nihilo. De fait, Vinci, Areva, Vivarte ou Thalès, ne ren-

voient pas au nom du fondateur. “Pour autant, si les
marques patronymiques suscitent des controverses, elles
ont aujourd’hui toute leur place. Des fausses marques
patronymiques sont même créées”, rappelle l’auteur. Point
de passage obligé pour garantir le succès : le capital sonore
du nom et sa force phonétique. “Un nom se retient parce
qu’il est fort”, prévient Bernard Logié.  JWA  ■

* Leur nom est une marque, Bernard Logié et Dora Logié-Naville, 
Editions d’Organisation, 2002.

Un site entièrement consacré aux marques :

◗ La Marque dans la Presse
◗ Liens avec des sites de marques 

et d’entreprises
◗ Documentation
◗ Jurisprudence
◗ Bibliographie
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