PAR PATRICK BARTHE éditorial

€ Marques

Si la Marque d'une
entreprise a dispary,
sombreé corps €t biens

Notre revue féte, avec la parution de dans |’ESDPit meme de
ce numéro, son dixiéme anniversaire, SES COI']SOIT]I'natEUI"S,
ce qui est a la fois peu et beaucoup. comment a partir dun
Peu au regard du chiffre lui-méme simple mot, faire renaitre
évocateur de prime jeunesse, beaucoup si 'on se référe au millier d’articles et PEdéDlOl_.]El" la force
publiés, aux centaines de professionnels, chefs d’entreprise, hommes de bétlE DiEI"PG Daf‘ DiGPPE

marketing, juristes, publicitaires, spécialistes des marques ... qui nous ont

par €t pour des
generations dhommes
et de femmes 2

apporté leur concours, et aux quarante et une sagas des marques qui ont
émaillé d’anecdotes et d’illustrations des propos parfois un peu austéres.

Que tous soient remerciés.

Nous avons choisi de traiter dans ce numéro anniversaire le théme “marque, patrimoine de V'entreprise”,
théme fondamental pour la marque puisque s’y combinent ses valeurs culturelles et historiques, et bien

entendu, sa valeur capitalistique qui peut atteindre des sommets.

Si dans une utopie cataclysmique, une entreprise venait a étre rayée de la carte, elle pourrait toujours
reconstruire ses usines, son siége, son informatique ; elle pourrait encore embaucher et former un nouveau
personnel. Mais si sa Marque a disparu, sombré corps et biens dans I'esprit méme de ses consommateurs,
comment a partir d'un simple mot, faire renaitre et redéployer la force batie pierre par pierre par et pour des

générations d’hommes et de femmes ? C'est bien 1a toute la valeur de la Marque.
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